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Funcionamiento del Sistema Integrado de GestiónFuncionamiento del Sistema Integrado de Gestión

EMPRESAS

Aportan una cuota según
los envases que pongan

en el mercado En CC.AA.
 donde esté 
autorizado el 
SIG  de 
Ecoembes 

Ecoembes paga el coste 
adicional de la recogida 

selectiva y apoya las 
acciones de sensibilización 

hacia los ciudadanos

CC.AA.

Convenios Marco

ENTIDADES LOCALES

Convenios de Colaboración

Las entidades locales
    pueden adherirse a los
           Convenios Marco
               firmados con CC.AA.

Convenio directo
con  Ecoembes

Los ciudadanos separan en el
hogar y depositan los residuos
en contenedores específicos

Recogida selectiva
A cargo de las entidades

locales

Planta de selección

por tipo de material

Valorización
energética

Reciclado

Nuevos envases
y/o productos
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Empresas Adheridas a EcoembesEmpresas Adheridas a Ecoembes
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C.M.: Convenios Marco con CCAA
C.I.: Convenio Marco Institucional con CCAA
C.L.: Convenios con Entidades Locales

GALICIA
C.M.(1) 

ASTURIAS
C.L. (1)

NAVARRA
C.L.(11)
C.I.(1)

PAIS VASCO
C.M. (1)

CATALUÑA
C.M.(1) 

MADRID
C.M.(1)

C. LA MANCHA
C.L.(10)
C.I.(1)

ANDALUCÍA
C.L.(37)
C.I.(1)

BALEARES
C.L.(4)
C.I.(1)MURCIA

C.M. (1)

C. LEÓN
C.L. (21) 

C.I.(1)

LA RIOJA
C.L(2)
C.I.(1)

C.L.  (1) 

ARAGÓN
C.M.(1)

CANTABRIA
C.M.(1)

MELILLA

CANARIAS
C.M.(1)

CEUTA
C.L.(1) 

EXTREMADURA
C.M.(1)

VALENCIA
C.M.(1)

Convenios firmados a diciembre 2007 Convenios firmados a diciembre 2007 



Habitantes incorporados a la recogida selectiva Habitantes incorporados a la recogida selectiva 
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Material Valorizado (Kt)Material Valorizado (Kt)
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%

Reciclado 2007 vs Objetivos 2008 (Directiva 2004/12/CE)Reciclado 2007 vs Objetivos 2008 (Directiva 2004/12/CE)
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Ciclo del reciclaje de envasesCiclo del reciclaje de envases

Papel

Vidrio

Envases 
Ligeros

Instalación de
recuperación

Instalación de 
Preparación del 

vidrio

Aluminio

Acero

Cartones
bebidas

PEAD
PET
 Film
Otros

Vertedero /
Valorización 
energética

Rechazo de Plantas

Planta de 
Selección

PLANTA DE 
RECICLADO



FábricaFábrica

Punto de Punto de 
VentaVenta

ContenedoresContenedores

HogaresHogares

SelecciónSelección RecicladoReciclado

Plataforma Plataforma 
distribucióndistribución

ConsumidoresConsumidores

PRODUCTOPRODUCTO
++

ENVASEENVASE

ProductosProductos

                                  Prevención: Enfoque Ciclo de VidaPrevención: Enfoque Ciclo de Vida

http://images.google.es/imgres?imgurl=http://www.inicia.es/de/alexia2000/chimeneafabrica.gif&imgrefurl=http://www.inicia.es/de/alexia2000/ch.htm&h=50&w=102&sz=2&tbnid=hIMn7cuuPSFW4M:&tbnh=38&tbnw=78&hl=es&start=5&prev=/images%3Fq%3Df%25C3%25A1bricas%2Bcon%2Bchimenea%26svnum%3D10%26hl%3Des%26lr%3D


Prevención: Consideraciones ClavesPrevención: Consideraciones Claves

La prevención siempre tiene que tener un enfoque que integre todas 
las fases del ciclo de vida del producto envasado

Evitar traslado de impactos ambientales a las distintas fases del 
proceso

SISTEMA DE ENVASADO=  SISTEMA DE ENVASADO=  

PRIMARIO+SECUNDARIO+TERCIARIOPRIMARIO+SECUNDARIO+TERCIARIO



 Los envases cumplen numerosas funciones: 

conservación y protección del producto: luz, humedad, temperatura…

distribución productos en condiciones de higiene y seguridad para su consumo,

permiten el almacenamiento y el transporte

herramienta de información y marketing,…

Funciones de los envasesFunciones de los envases



No cumple sus funcionesNo cumple sus funciones

Residuo de envase + Residuo de productoResiduo de envase + Residuo de producto

MAYOR IMPACTO AMBIENTAL  MAYOR IMPACTO AMBIENTAL  

¿QUÉ OCURRE SI EL ENVASE ES INSUFICIENTE?¿QUÉ OCURRE SI EL ENVASE ES INSUFICIENTE?



Cambios sociales
Estilo de vida

Limitaciones técnicas
Limitaciones legales

Inversiones

Mejoras en los envases

Nuevos materiales

Nuevas tecnologías

Reducción de costes

OPORTUNIDADESOPORTUNIDADESLIMITACIONESLIMITACIONES

Factores que afectan a la PrevenciónFactores que afectan a la Prevención
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 Reducción del tamaño medio de los hogares
 Envejecimiento de la población
 Disminución del tiempo dedicado a las tareas del hogar
 Aumento del consumo y mayor especialización

¿QUÉ DETERMINA LA GENERACIÓN DE RESIDUOS?¿QUÉ DETERMINA LA GENERACIÓN DE RESIDUOS?

Estilo de vidaEstilo de vida Hábitos de consumoHábitos de consumo EnEnvasesvases

Los productos envasados y la sociedadLos productos envasados y la sociedad

 Formatos más pequeños adaptados al número 
de miembros de la unidad familiar

 Aumento espectacular de los alimentos precocinados
y cocinados

 Uso adaptado a niños y ancianos
 Consumo fuera del hogar

Cambios  Sociales Demanda  de  nuevos productos



Selección y 
obtención de 
materia prima

Recursos naturales

Proceso de 
fabricación del 

envase

Llenado: conjunto 
producto-envase

Distribución

Comercialización

ConsumoResiduo

Valorización 
energética

Reciclaje

Reutilización

Eliminación

Diseño de envases y 
embalajes

Selección y 
obtención de 
materia prima

Recursos naturalesRecursos naturales

Proceso de 
fabricación del 

envase

Llenado: conjunto 
producto-envase

Distribución

Comercialización

ConsumoResiduo

Valorización 
energética

Valorización 
energética

ReciclajeReciclaje

ReutilizaciónReutilización

EliminaciónEliminación

Diseño de envases y 
embalajes

PREVENCIÓN EFICIENTEPREVENCIÓN EFICIENTE

Minimización del impacto 

ambiental del producto envasado, 

identificando  oportunidades de 

mejora a lo largo de toda la 

cadena

 

Optimización consumo recursos



El Papel de Ecoembes en la PrevenciónEl Papel de Ecoembes en la Prevención:

Facilitar el cumplimiento de requisitos legales: Planes de Prevención 
sectoriales

Divulgar las medidas de prevención implantadas: Catálogos de prevención

Apoyar a las empresas para identificar nuevas medidas de prevención 
Benchmarking de envases, proyecto mejora reciclabilidad…

Realizar estudios que permitan identificar las limitaciones y oportunidades 
de la prevención:  Estudio cesta de la compra



18

48 ,8%

20,5%10 ,9%

1 3,8%

6,0%

Alimentación Equipamiento del Hogar

Textil y Piel Cuidado Personal y del Hogar

M otor y Ocio

*   Desde año 1990
** En los dos primeros años del Plan

72 ,2%

13 ,8%

10 ,1%
3,9%

Reducción de Peso M inimización Impacto Ambiental

Reutilización Incorporación MPS

Medidas de PrevenciónEmpresas Adheridas

Planes Sectoriales de Prevención de Ecoembes Planes Sectoriales de Prevención de Ecoembes 

2000-2003 2003-2006 2006-2008

Nº Empresas Participantes 1.842 2.367 2.287

Nº Medidas de Prevención 8159* 6.246 5050* *

*    Desde año 1990
* *  En los dos primeros años del Plan



Objetivos:

 Dar a conocer los factores que influyen en la prevención

 Divulgar el esfuerzo realizado por las empresas: participación activa

 Proporcionar ejemplos que inspiren nuevas mejoras 

 40 ejemplos seleccionados de entre 6.246 medidas de prevención del 
PEP 2003-2006.

 Ejemplos representativos de todos los sectores, políticas de prevención 
y materiales de envasado.

 Distribución física a todas las empresas adheridas al PEP 2006-2008.

 Disponible en la página web en formato electrónico

Catálogo para la Prevención de Residuos de Envases Catálogo para la Prevención de Residuos de Envases 



Análisis evolución de los 
Sistemas de envasado

Servicio gratuito para 
empresas PEP

Identificación de 
oportunidades de mejora a 

través de la comparación de 
datos individuales y 

sectoriales

Benchmarking de Envases Benchmarking de Envases 



Mejora de la Reciclabilidad de los EnvasesMejora de la Reciclabilidad de los Envases

Las empresas PEP solicitan información 
sobre cómo mejorar la reciclabilidad de sus 

envases

Identificación de los puntos críticos de 
recogida, selección, reciclado y valorización

Administraciones 
Públicas

Poner a disposición de las empresas 
información sobre la gestión de los residuos 
de los envases para que puedan tenerla en 
cuenta en la fase de diseño del envase    

Divulgación

Asociaciones

Empresas



¿Cuáles son los 
productos envasados 
más comprados?

¿Quién compra 
qué?

¿Por qué lo 
compra?

Estudio de la Cesta de la Compra: MetodologíaEstudio de la Cesta de la Compra: Metodología

 Panel de 8.000 hogares segmentado por edad, tamaño 
hogar, clase social, etapa de la vida, etc. 

 Encuestas presenciales se estudia la motivación de compra 
para distintos formatos

 Categorías de productos envasados más representativos
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http://ed.fnal.gov/lincon/act/2005/projects/habitats/graphics/clipboard.jpg
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www.ecoembes.com

¡Muchas Gracias por su atención!


